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Fundraising darf kein Bremsklotz fur Wirkung sein
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Wer ist Morija?
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Wir leben Fundraising.

>{Seit 1979 aktiv
@ 18 laufende Projekte

&2 70000+ Begulnstigte
/ Jahr
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Automatisierung
Transparenz
Skalierbarkeit

Steuerung
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Auf die Suche nach dem richtigen Partner

e Individualisierung

@ Nonprofit Datenmodell
Nonprofit Cloud

Anpassung an spezifische Anforderungen
Fokus auf echten Mehrwert

Produkte mit standardisierter Funktionalitat
Schnell einsetzbar & kontinuierlich erweitert

Indiv. Anpassungen flir NPOs im DACH-Raum
Vorkonfiguriert & praxiserprobt

Grundlegenden Funktionalitaten
Regelmassiger Weiterentwicklung
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Wie konnte die ANT Morija begleiten?
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Segelyacht

(wenig individuelle Use
Cases; hohere Komplexitat
der Organisation bspw.
durch GréBe, Regionen,
Abteilungen etc.)

m@rija

Schnellboot

(wenig individuelle
Use Cases; geringe
GroBe/Komplexitat der
Organisation)

Kreuzfahrtschiff

(viele Individualisierungen;
héhere Komplexitat der
Organisation bspw. durch
GréBe, Regionen,
Abteilungen etc.)

Spezialboot

(wenige, aber
hochspezialisierte Use
Cases; kleine Org oder nur
eine Abteilung)

Produkt

Custom

Individualisierung
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Wir leben Fundraising.
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Projekt-Scope

Individualisierungsbedarf

Account Management ® o o

Public FR ® ®

m@mi Institutionelles FR °

HUMAMITARE HILFE & ENTWICKLUNG

DEACEE Patenschaften °

Partnerschaften ®

Spendenverwaltung O )
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ANT-Sicht auf das Projekt
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Zeitdruck Erhéhte Mitwirkung Mehrsprachigkeit Enge Hohe Flexibilitat Datenmigration
Abstimmungen erforderlich
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Morija-Sicht auf das Projekt
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Pragmatismus Klare Schnelle Einbindung Change Management
Verantwortungen Entscheidungen Key User ernst nehmen
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Roadmap: Unser Weg zum Go-Live
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Wir leben Fundraising.

MONAT 1 MONAT 2 MONAT 3 MONAT 4 MONAT 5

9

Stabilisierung

Ubergangsldsung sichern
und Betrieb stabil halten.

2

Analyse

Prozesse verstehen,
Anforderungen definieren
und priorisieren.

Losungskonzept
& Zielbild

Losungskonzept erarbeiten,

Prioritaten definieren und
Entscheidungen treffen.

{}@

Umsetzung

Datenmigration, Konfiguration,

Testing und Schulung -
iterativ und fokussiert.

Y,
£/
O
70

Go-live

Neue Plattform produktiv -
startklar fir die Zukunft.
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Einblick in die Losung — Adressen mit Rundumsicht

Quelle: Morija

[ Q. Rechercher...

| Eme e

Association Morija [ Vue D'ensemble Dons

Morija  Home Comptes v Campagnes v don “ Promessededon v  Opportunités v  Désignationsdedon v/

Enregistrements Associés

Rapports v  Tableauxdebord v  Tiches v  Prospects »  PaymentRequestGenerstorRu.. v Catégories de balise v v

Analytigues

n Action launcher

Est le compte principal @ Rdle d'adresse
v 1

Type de compte
Organization

“ Informaticns générales

Nom du compte Association Morija
Niveau de donateur

4 Top Donateur

Parrainage santé Parrainage d'enfants

Description

Activités
Morija Segment donateur  Morija Segment donateur
prov 2025 prov 042026
~ Salutation et Adresse

Salutation Company
Personne principale
Résumé des dons Afficher plus
Adresse de Route Industrielle 45
facturation 1897 Bouveret
Nombre de jours de- Nombre de dons Mantant total des Valais Suisse
puis le dernier don 61 dons L5 AR VRRET, Port-Valais
1283 CHF
?
H ’
!
%,
Afficher les champs sur les cartes %,
s %
Association Morija
v Détails
+ [ Person Accounts o —
Intéréts pays

Travall bénévole

v Préférences de communication

Interdiction de com-
muniquer jusquau

[ Q_ Recherchez des actior

m—— -

Status Actif

Statut provisoire

Langue French s Activities Chatter

@ -\

Formule de politesse Madame, Monsieur Filtres : Toutes les dates » Toutes les activités « To
générique

i s Actualiser * Agrandirtout * Afficher tout
Générer automatique- E 9

ment Ia salutation .
- + A venir et passés
Adresse du Entreprise 4

destinataire Association Morija NEW
Route Industrielle 45
1897 Bouveret

Aucune activité & afficher.
Commencez par envoyer un e-mail, planifier une tiche, ou une autre activité.

Suisse ~ mais 2026 Ce mois
Prep ODJ séance PP 06.05 E]
| ! 3 avait une tiche
> B ereponiseance e 0505 (7]
| . avait une tiche
P it £
smanen v ~ avril + 2026 Le mois dernier
Chrétien £

> E Prep ODJ séance PP 2004 (=)

£ |

Membre CA et/ou AG ., avait une tache

Aucune autre activité passée 3 charger.

Attestation fiscale £ - Nous n'avons trouvé aucun doublon potentiel pour ce compte.
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Einblick in die Losung — Wesentliches zur Spende
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E Anonyme CZ - 600 - 2025-12-11

Date de réalisation de la Montant d'crigine
transaction CHF 600.00

11.12.2025

Morija Home  Comptes v

Campagnes v don W

Etape du don
Payé

' Information

Montant dorigine
CHF 600.00
Montant rembeursé
CHF 0.00

Date d'échéance de la transaction
11.12.2025

Date de réalisation de a transaction
11.12.2025

Date de comptabilisation

Référence de paiement générée @
000000000000000092078005212
Numéro de comptabilisation

Morija Cours du mois

Morija Montant en Euros

Morija Montant CHF - Réle 2000

Morija Montant Euros - Réle 2000

I Q, Rechercher...

Promessededon v Opportunités ~  Désignations dedon

Détails Enregistrements Assaciés

Quelle: Morija
K- ma?2za

Rapports “  Tablecauxdebord “  Tches Prospects v  Payment Request Generator Ru.. “  Catégories de balise v r

Anonyme CZ - 600 - 2025-12-11

' Infermations générales

Donateur

Compte de statis-
tiques de dons

Montant actue!
Code IS0 de devise
Mode de paiement

Description

v Remerciement

Statut de
confirmation

~ QOrigine du don

Campagne
Payment Processor

Compte de paiement

Anonyme CZ
Anonyme CZ
CHF 600.00

CHF - Franc suisse

QR-CODE (mit 11D) mit Referenz

Pas de remerciement

Projet privés (Grands Donateurs) - Libre

PaymentHub-SEPA

E Affectations des transactions de dons (1)

1 éiément « Mis & jour il y 3 quelques secondes

Code Utilisation

1T Bens

v informations systéme

ID du propriétaire

P integration FinDock

£ Mandat
ra Etape du don
Engagement de don

Planification d'enga-

rd gement de don
s

I

Ed Date de confirmation
. Type de colt
s

I

~ | Montant

CHF 600.00

Afficher tout

0 Créé par

Suisse

Payé

1 interation FinDock, 06.01.2026, 17:22

nvoyer un E-Mail de Remerciement | - l

P
| @] (@]
i ‘
#
Filtres : Toutes les dates - Toutes les activités = Tous les types
Iy
Actualiser * Agrandir tout * Afficher tout
w Avenir et passés
Aucune activité 3 afficher.
Commencez par envoyer un e-mail, planifier une tiche, ou une autre activité.
I Aucune activité passée. Les réunions et les tiches passées marquées comme
terminées sont affichées ici.
a Remboursements de dons (0) E]
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Einblick in die Losung — nachvollziehbare
Antragsprozesse im Individual Fundraising

Quelle: ANT

i Support the World

Opportunities

Startseite Accounts v

Zuletzt angezeigt * (®

5 Elemente » Sortiert nach Betrag « vor ein paar Sekunden aktualisiert

GROSSSPENDEN (5)

NACHLASSE (5)

[ Q Suche...

)

Spendentrar

jonen v

itrdge W

Spendenbezeichnungen

Kampagnen

Berichte v

® &- O

Dashboards

2 254 @
v Opportunities K

( Neu

Pipeline-Untersuchung )

[Q Diese Liste durchsuchen..

J(e)(@-)(e) () (ae]v)

\F/\n

An Anlass teilgeno... (1) > Beratungsgespréc...  (0) > Berticksichtigung ... (1) > Beriicksichtigung ... (1) > Todesfall eingetret... (0) > Testament erdffnet  (0) > Abwicklung Nachl... (1) > Erfolgreich abgesc... (0)

CHF 5000

_egat - Hilde Miiller \:i\

An Anlass teilgenommen

A

CHF 1000000

Erbschaft - Margit M.. @

Beriicksichtinunn zune

Beriicksichfinunn hacts

CHF 500000

Legat - Renate Schenk 6:\

CHF 20°000

Verméchtnis - There... (¥)

i\

Abwicklung Nachla:

/2

GROSSSPENDEN (5)

Identifizierung (2) > Qualifizierung (1) > Strategie & Planung (0) >

CHF 20000

MD - Markus-Ind... @
Markus-Industries AG

Identifizierung

'y

MD - Silvia Bshm ... (¥)
Silvia Behm

Identifizierung

A

NACHLASSE (5)

CHF 20000

MD - Frei Solutions ... G:

Frei Solutions AG

Qualifizierung

Iy

Kultivierung (0)

> Spendenbitte (1)

CHF 20000

MD - Aeschlimann S... (¥)

Aeschlimann Systems AG

Spendenbitte

> Mindlich zugesagt (0) > Schriftlich bestatigt (0} >

Dank (0)

o



swissfundraising

Wir leben Fundraising.

Einblick in die Losung - Transparenz mit Reports und
Dashboards

Quelle: ANT
[ [ suce ) ®x>e 2 202 @
Support the World Startseite Accounts Spendentransaktionen v Spendenbeitrige Spendenbezeichnungen Kampagnen v Berichte v Dashboards v Opportunities v rd
Kampagnen Umsatz S ROI aktuelle Kampagnen Mai 2026 ¢ R

Summe von Aktueller Betrag: CHF2 4m

GJ 2022

GJ 2023 CHF55«

82.33%

CHF311x

Bericht anzeigen (ST DASH Kampagnen mit Spende . Stand: 29.05.2026, 1747

@
®
(a]
c
]
©
o
E
G
(o]
=
—
ki
@
@
c
£
=

GJ 2025 CHF138x
Durchschnittsspendenbetrag Mid Donor ¢ R

Kampagnenname [l Erbschaftsinitiative 2024 Frihjahrsk "

Bericht anzeigen (ST DASH ... Stand: 29.05.2026, 17:47 Bericht anzeigen (ST DASH Total donations in years) Bericht anzeigen (ST DASH Kampagnen mit Spende... Stand: 29.05.2026, 17:47
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Mehrwert fiirs Team

(© Weniger

manuelle Arbeit.

Mehr Zeit fir Beziehungen.

3] Weniger

Administration.

Mehr Zeit fur das Wesentliche.
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< Weniger

N
Abhangigkeiten.
Er Transparenz.

O Weniger

Komplexitat.

Mehr Wirkung.
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Das neue CRM ist erst der Start

N

MEHR
BEZIEHUNGEN.
. MEHR WIRKUNG.
. MEHR MOGLICHKEITEN.

. , Y,
DATEN.

BEZIEHUNGEN.
Das neue CRM

ist erst der Start. WIRKUNG.
O N
cO2 al U
:B O ™ K- MAJOR DONOR
. B UNTERSTUTZUNG ENTWICKLUNG
DATA-DRIVEN 2 —
STRATEGISCHE FUNDRAISING
MARKETING DONOR SEGMENTIERUNG

AUTOMATION JOURNEYS
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Was wir anderen NPOs raten wirden

(01 02 )

< =0

Pragmatismus Prozesse Daten frah
vor Perfektion sichtbar machen priorisieren

Menschen Klein kann
mitnehmen state-of-the-art sein
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_Technologie ersetzt keine
eziehungen. sie schafft ;
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M Mentimeter

Wie gut unterstiitzt euer aktuelles CEM eure Fundraising-Arbeit?

ment.com
7604 1235
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Was sind die Top 3 wichtigsten Faktoren fur erfolgreiches Fundraising?
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7604 1235
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Noch mehr Fragen?
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